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@ @ .2 .3 france.tv [Sport] Le monde change. La pub aussi.




TOUR DE FRANCE 2026
TOUR DE FRANCE 2025

RETOUR SUR UNE EDITION EXCEPTIONNELLE

4 5m

De téléspectateurs ont regardé
|’édition 2025 du Tour de France
sur France Télévisions!

wRESS

Pic d'audience sur |I'édition 2025
du Tour de France
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3,8m

De téléspectateurs en moyenne
pour les aprés-midis sur

france #2
+23% Vs- 2024

france.tvpublicité

Source : Médiamétrie - Restit'TV.
1. Seuil de visionnage de 60 secondes non-consécutif.
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TOUR DE FRANCE 2025

RETOUR SUR UNE EDITION EXCEPTIONNELLE
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Source : Médiamétrie — Restit'TV.



TOUR DE FRANCE 2026
TOUR DE FRANCE 2025

RETOUR SUR UNE EDITION EXCEPTIONNELLE

4,7

De téléspectateurs en moyenne pour la
derniere heure de course sur -2

)

"1‘1‘! ll

DRl v 8
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france.tvpublicité
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AUDIENCES MOYENNES POUR LA DERNIERE HEURE DE COURSE SUR +2

6,6
6,3

58

55 55

52 53
4,8

45

4,4
4,0 4,0 i 41 41

36 35 35 3,7

3,1

AUDIENCES MOYENNES EN MILLIONS DE TELESPECTATEURS

V@

Source : Médiamétrie — Restit'TV.
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TOUR DE FRANCE 2025

RETOUR SUR UNE EDITION EXCEPTIONNELLE

73m

De vidéos vues sur I'ensemble des
plateformes numériques lors de
I’édition 20251

Record historique

241,

De vidéos vues sur nos
plateformes internes en 2025

+62% Vs- 2024

De vidéos vues sur les réseaux =
sociaux en 2025 (+160% vs 2024) d X

france«tvpublicité

Source : Médiamétrie — Restit'TV.
1. FRANCE.TV, FRANCEINFO, FAI & OTT
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TOUR DE FRANCE 2025

RETOUR SUR UNE EDITION EXCEPTIONNELLE

27,9

De téléspectateurs ont regardé C L U B

Vélo Club en 20251

+414M VS. 2024
Pic d’audience quotidien pour

Vélo Club en 2025

2.3

De téléspectateurs en moyenne
pour Vélo Club sur france »2

france.tvpublicité

Source : Médiamétrie - Restit'TV.
1. Seuil de visionnage de 60 secondes non-consécutif.
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TOUR DE FRANCE 2026

LE DUEL POGACAR - VINGEGAARD AU SOMMET

2¢me du Tour de France 2025, il confirme
son statut de principal rival dans la quéte
du Jaune.

<] En 2026, il compte bien prendre sa
revanche avec un doublé Giro-Tour pour
arriver au pic au bon moment.

Vainqueur du Tour de France 2025,

il signe un 4¢me sacre et confirme >
son impressionnante domination.
Implacable dans les moments clés,
il a dicté sa loi dés que la route s’est
élevée.

En 2026, il revient en tenant du
titre, cible n°1 du peloton, avec en :
ligne de mire une 5™¢ victoire pour .

A . B Si sa participation se
rejoindre le sommet de |'histoire.

confirme, Paul Seixas
pourrait bien rebattre
les cartes...

f\‘/'r:?@ "
ADEJ POGACAR

france-.tvpublicité =
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UN PARCOURS CRESCENDO POUR LA 113EME EDITION

» GRAND DEPART - BARCELONE

samedi 4 juillet 2026

7 ETAPES DE PLAINE

@ 4 ETAPES ACCIDENTEES
@ 8 ETAPES DE MONTAGNE
+2 vs 2025
Y 4
ETAPES 1 ETAPE C.L.M INDIVIDUEL
1 ETAPE C.L.M EQUIPE

france.tvpublicité

1o/@  france.tv'
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THOIRY /ﬂ PARIS champs-£lysées
.z dimanche 26 juillet

LE MARKSTEIN

| BELFORT

vendredi 17 juillet
v
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BORDEAUX o= w'm. 14 uilet A

4 3 vendred 24t 4 N\ ORCIERES-MERLETTE
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/ PAUBR. ol |
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i el
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.
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undi 6 juillet %

Z GRANOLLERS
I, A

ﬁg samedi 4]uillet
e S WIB ARCELONE
TARRAGONE Grand Départ
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TOUR DE FRANCE 2026

UNE PROGRAMMATION D’EXCEPTION

» LES DIRECTS

Du 4 au 26 Juillet

!

Diffusion du départ des étapes longues de
12hal3h.
[> 4 DIFFUSIONS

!

Diffusion du départ ou des 1°s kilomeétres de
chaque étapede13h al15h.

> DIFFUSIONS

!

Diffusion des étapes et de chaque arrivée de
15h al17h30.

> 241 DIFFUSIONS

france.tvpublicité

» VELO CLUB

Du 4 au 26 Juillet

Magazine diffusé aprés I'arrivée de
chaque étapevers17h30.

> 24, NUMEROS

» L'IMAGE DU JOUR

Du 4 au 26 Juillet

Du lundi au dimanche (hors journées
de repos) vers20h45.

> 24, NUMEROS

1o/®  france.tv'
fpanc@ DIFFUSEUR OFEICIEL

> STADE 2 TDF

Du 4 au 26 Juillet

Du lundi au samedi (hors journées de
repos) vers20h 25.

> 9% NUMEROS

)

Tole
fa @"‘6

Programmation réserve de modification des antennes.
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TOUR DE FRANCE FEMMES aveczwirr 2025

RETOUR SUR UNE EDITION RECORD !

257w

De téléspectateurs ont regardé
|’édition 2025 du Tour de France
Femmes sur France Télévisions!?

2,7m

De téléspectateurs en moyenne
pour les aprés-midis sur
france #2

1 ‘ v’ '
' +69% Vs- 2024 A
| o ECORD HISTORIGUE

A M

Pic d’audience sur I'édition 2025

du Tour de France Femmes
RECORD HISTORIQUE

france.tvpublicité

Source : Médiamétrie - Restit'TV.
1. Seuil de visionnage de 60 secondes non-consécutif.
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TOUR DE FRANCE FEMMES aveczwirr 2025

RETOUR SUR UNE EDITION RECORD !

A

R LES
TME MOYEN 4+ POy S MIDI SUR2

Es-M
T RECTS DE L'APRES

4363000

A

AN 3156 000

2835000
- A\

2553000

2346000

1978 000 1943000
1753000 1733000

VANNES - PLUMELEC BREST - QUIMPER LA GACILLY - ANGERS SAUMUR - POITIERS CHASSENEUIL-DU-POITOU CLERMONT-FERRAND - BOURG-EN-BRESSE - CHAMBERY - SAINT PRAZ-SUR-ARLY - CHATEL
FUTUROSCOPE - GUERET AMBERT CHAMBERY FRANCOIS LONGCHAMP - CO

france.tvpublicité ‘

Source : Médiamétrie — Restit'TV.
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TOUR DE FRANCE FEMMES avec zwirr2025

RETOUR SUR UNE EDITION RECORD !

! 2 AUDIENCES MOYENNES POUR LA DERNIERE HEURE DE COU E SUR -2

6,2
De téléspectateurs en moyenne pour la
derniere heure de course sur -2
D 4,7
3,2 31
2,6 2,5 2,4
2,1 211 I I
ETAPE 1 ETAPE 2 ETAPE 3 ETAPE 4 ETAPE 5 ETAPE 6 ETAPE7 ETAPE 8 ETAPE 9
AUDIENCES MOYENNES EN MILLIONS DE TELESPECTATEURS

france«tvpublicité

Source : Médiamétrie - Restit'TV.
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TOUR DE FRANCE FEMMES aAvec zwirr2025

RETOUR SUR UNE EDITION RECORD !

3,8m

De vidéos vues sur nos
plateformes internes pour
I’édition 2025 «tv ¢

Record historique

france.tvpublicité

De vidéos vues sur la derniére étape du
dimanche 3 aoQt (record sur une journée)

10/®  france.tv" ‘KD:@
f nce fro
Ra DIFFUSEUR OFFICIEL

+S4m

De vidéos vues sur les réseaux
sociaux lors de I'édition 2025

PR+ X

Source : Médiamétrie - Restit'TV - eStat.
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TOUR DE FRANCE FEMMES avec zwirr2025

RETOUR SUR UNE EDITION RECORD !

1o/®  france.tv' 1018
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12 8

De téléspectateurs ont regardé
Vélo Club en 20251

19m

De téléspectateurs en moyenne
pour Vélo Club sur france »2

CORD HISTORIGUE e

RE

[ 4

Pic d’audience quotidien pour
Vélo Club en 2025
RECORD HISTORIQUE

france.tvpublicité

Source : Médiamétrie - Restit'TV.
1. Seuil de visionnage de 60 secondes non-consécutif.
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TOUR DE FRANCE FEMMES Avec zwirr 2026

VERS UN NOUVEAU DUEL AU SOMMET ?

En 2025, Pauline Ferrand Prévot a
signé le scénario parfait : victoire
sur I’étape reine, puis victoire sur la
derniére étape et maillot jaune
final, en laissant Vollering a +3'42
En 2026, tenante du titre, elle
aborde le tour avec I'ambition de
confirmer et d’installer une
nouvelle ére.

2¢me en 2025 a 3’42, elle a mené la
poursuite jusqu’au bout mais a dG
céder face a l'offensive Ferrand-Prévot.
Redoutable en montagne et dans
I’'effort solitaire, elle revient plus que
déterminée a reprendre le jaune en
2026 avec un contre-la-montre et le
Ventoux en juge de paix !

ADAKO

APART OTEL

A5 N

france«tvpublicité
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TOUR DE FRANCE FEMMES aveczwirr 2026

DES RECORDS DE DENIVELE POSITIF ET DE DISTANCE !

» GRAND DEPART - LAUSANNE

samedi 1¢" aolt 2026

3 ETAPES DE PLAINE
mardi 4 aolt a FSU|SSE
, , #—Grand Départ
@ 3 ETAPES ACCIDENTEES A\ s
4 MA(:%, :‘r"“‘ll ﬁLAUSANNE

redi 5 aolt ]bA/G‘.f
Z asusvms-m-amu;mms% i
2 ETAPES DE MONTAGNE L. ‘\

P | A
IeUl6 208 N g TOURNON-SUR-RHONE

éT AP E S 1 ETAPE C.L.M INDIVIDUEL Mvowreswmfﬂ'\ymmmux

S LI7B KM
RECORD

france.tvpublicité
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TOUR DE FRANCE FEMMES avec zwirr2026

UNE PROGRAMMATION D’EXCEPTION

» LES DIRECTS

Du 1¢"au 9 Aodt

Directs a partirde 15h.

» VELO CLUB

Du 1¢"au 9 Aodt

Magazine diffusé aprés l'arrivée de
chaque étape vers 18 h.
> © DIFFUSIONS > ©® NUMEROS

» L'IMAGE DU JOUR

Du 1°¢" au 9 Aot

Du lundi au dimanche vers 20h45.

> © NUMEROS

france«tvpublicité

Y To®  france.tv’ %IE):@
SN ffla\wc& DIFFUSEUR'OFFICIEL e

Sous réserve de modification des antennes.
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TOUR DE FRANCE 2026

NOS OFFRES TOTAL VIDEO SPONSORING 2026

HORS CATEGORIE

1600000¢€ 1PLACE
> DISPONIBLy

NET HT

france«tvpublicité

1ére CATEGORIE

1350000€
NET HT

2 PLACES
> DISPONIB

Ly

2

2¢me CATEGORIE
850 000 € 2 PLACES
NETHT P> DisPoNIB

Ly

—

fronc

" DIFFUSEUR OFEICIEL

MAGAZINES
550 000 € 1 PLACE
NETHT P DisPoNiB

",




TOUR DE FRANCE 2026
TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE HORS CATEGORIE

LES
DIRECTS

VELO
cLUB

L'IMAGE
DU TOUR

666

HORS CATEGORIE

1600000¢€
NET HT

1PLACE
> DISPONIBLy

PRESENCES

90 billboards pré et post générique de 8"
140 billboards de reprise de 6"

240 incrustations logo de 5”

70 bandes annonces de 6"

42 billboards pré et post générique de 8”
42 incrustations logo de 5”

42 billboards pré et post générique de 4"

+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR T¥Zupe PMeeTV

1220 GRP H25-49
1 000 GRP Ind25-4%
1335 GRP /nd25-5%9

france«tvpublicité

2. Billboards de 12" maximum.

1. Dispositifs sur MGG TV et TV5Monde non inclus dans les performances et présences affichées.

DIFFUSEUR OFEICIEL

RONC

Diffusion sur les lives, extraits et replay sur
france.tv - Flux antennes + Chaine [Sport]

> 11,8M
IMPRESSIONS

BILLBOARDS?

Diffusion sur les flux lives sur france.tv ainsi que
sur les agrégateurs mjcays, v i,

P 27M
IMPRESSIONS

ADSWITCHING3

\_

o

~—sociAL® )

Diffusion de vos billboards sur la chaine
YouTube de @francetvsport.

~

YOUTUBE

P A6EM
IMPRESSIONS

- . — %'
TO“[% _francestv| %S,#&a

3. Adswitching base 20" Max 30" sous réserve de la remise en ligne des matchs en catch-up TV sur les sites internet et les applications mobiles, box et tablettes.



TOUR DE FRANCE 2026
TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE HORS CATEGORIE

HORS CATEGORIE

1600000¢€
NET HT

france«tvpublicité

1PLACE
> DISPONIBLy

al.
28

- 1o/®  france.tv' 12@:[‘
Ra DIFFUSEUR OFEICIEL

Grdce a notre nouveau format COVERPLAY, bénéficiez d'une
présence sur 'emplacement le plus émergent de notre
plateforme, garantissant une visibilité maximale en CTV. 1

Une présence en exclusivité pendant 5 jours (dont 3
journées au choix) !

(aa IMMERSION) (@ ATTENTION) (5{ Excwswrré)

pel

france«tv

Publicité 6s

®

VOTRE MARQUE ICI

a

a

Notre sélection

SHOPPABLE

UNE EXPERIENCE INEDITE ET IMMERSIVE, QUI
ENGAGE L'AUDIENCE JUSQU’A LA CONVERSION?

Faites rayonner vos produits au coeur d’une expérience full-funnel
premium et nativement intégrée, ou chaque impression peut
devenir une transaction

e DOUBLE VISIBILITE

de votre marque & produit au sein de pages
clés sur france.tv, sur web et app
(Slider + Timeline verticale full-screen).

e DRIVETO SHOP

Le bouton « Acheter » renvoie vers la page
produit sur votre site marchand pour
s’informer / acheter.

Sous réserve de disponibilité et de de validation éditeur. Format dédié aux secteurs premiums . Autres secteurs sous réserve de validation éditeur. L'annonceur Hors Catégorie est prioritaire sur le choix des 3 étapes.
Sous réserve de validation et de faisabilité. Maquettes non contractuelles. Offre limitée aux secteurs éligibles (voir conditions spécifiques de vente et secteurs interdits).
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Ran DIFFUSEUR OFEICIEL

TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE HORS CATEGORIE

CONCEPT - EN BORD DE ROUTE

SOCIAL
Relais des pastilles sur @francetvsport 1,5M vidéos vues @ o
Amplification Brut. Audience 300 000 vidéos vues 15s

A I'occasion du début du Tour de France 2026, votre marque met en
lumiére celles et ceux qui font vivre la grande boucle : les supporters en
bord de route.

A travers 3 pastilles social media, un incarnant part a leur rencontre, au

plus prés du terrain, pour partager leur quotidien, leurs rituels et leur DIGITAL *tv
passion du Tour. Des formats courts, spontanés et incarnés, pensés pour s
capter 'authenticité de I'expérience supporter. Hébergement sur la page programme Tour de France sur France.tv

Pastille1 - La vie en camping-car

Nous partons a la rencontre de fans se déplagant en camping-car pour
suivre la compétition : comment ils s’installent, s’organisent, attendent
la course et vivent. Une immersion inédite dans les coulisses du Tour de
France.

Pastille 2 - Quiz / Micro-Trottoir

Micro-trottoir autour du jargon du cyclisme et de la montagne. « Giclette »,
« fringale », « coup de bambou »... les camping-caristes sont invités g
décrypter le vocabulaire de la grimpe et a partager leurs connaissances.

[ 4 . 7
H o RS CAT EG o RI E lr_’f:rs)z::lilrenzntA;:::aSeRj: Ca?:)r:é::isf avec les camping-caristes, valorisant

les produits de la marque et I’esprit de partage. Ce moment peut étre

1600000€ 1PLACE enrichi par la rencontre avec une figure du cyclisme, venant échanger
NET HT > DISPONIBLE souvenirs et regards sur le Tour.

france«tvpublicité

Sous réserve de modifications et de faisabilité.
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE 1é CATEGORIE

TR ymV‘ DIFFUSEUROREICIEL

OIGITAL

BILLBOARDS? Diffusion sur les lives, extraits et replay sur

2 .3

90 billboards pré et post générique de 8" france.tv - Flux antennes + Chaine [Sport]
LES 100 billboards de reprise de 6”
DIRECTS 120 incrustations logo de 5”
70 bandes annonces de 6" > 13I2 M
IMPRESSIONS
VELO 42 billboards pré et post générique de 8" /

CLUB 21 incrustations logo de 5” /}
4 ( COVERPLAY

+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR TMBNpe =Hort:
Grdace a notre nouveau format COVERPLAY, bénéficiez d'une présence sur
I'emplacement le plus émergent de notre plateforme, garantissant une
visibilité maximale en CTV. 3

Q france«tv

Une présence en exclusivité

860 GRP H25-49

443 pendant 4 jours (dont 2 journées O]
PRESENCES 695 GRP Ind25-49 au choix)! o

915 GRP Ind25-59" @ W =
1ére CATEGORIE - = :

Yxl o ol
1350000¢€

2 PLACES
NET HT > DISPONIBLy § exciusiine /

o o 7
frq n ce .w p u bl I Clte 1. Dispositifs sur TV 5 Monde et Sport en France non inclus dans les performances et présences affichées.

2. Billboards de 12" maximum.
Sous réserve de validation et de faisabilité.

3. Sous réserve de disponibilité et de de validation éditeur. Format dédié aux secteurs premiums . Autres secteurs sous réserve de validation éditeur. L’annonceur Hors Catégorie est prioritaire sur le choix des étapes. Les 2 annonceurs 14 catégorie choisissent par la suite en fonction des disponibilités et de
I'horodatage d’achat:



» - — — — . - (] — " : 'V = >
TOUR DE FRANCE 2026 — ‘]’O‘J@ _france.tv'! -E,E?v\@

N RN'(' DIFFUSEUR'OFEICIEL

TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE 1é CATEGORIE

OPTION 1
« ROAD TO... »

ROAD TO... SOCIAL @ ¢ francestvsport
A travers ce concept, nous proposons de suivre une ou deux . . :
personnalités de France.tv (par exemple Paul de Saint Sernin et Rivenzi) FCU e ey e il 2 GO G LR ((Insis elieln G

d travers un road trip haut en couleurs a destination d’une étape 1 800 000 vidéos vues estimées

mythique du Tour de France. . : ; .
Relais sur les réseaux sociaux des incarnants
Ensemble, ils s’arréteront sur les bords de route, dans les villages, capter
I'effervescence du Tour, ils rencontreront les fans de la grande boucle...
L'esprit de cette aventure se voudra léger, empli d’humour et de second

Amplification brut audience
350 000 vv 15s estimées

degré.

FORMATS : DIGITAL otv

* 1format long

* 3 redécoupages dédiés a un relais réseaux sociaux Hébergement sur la page programme Tour de France

sur France.tv

Diffusion teaser en format preroll 20"

a' 1200 000 impressions

1ére CATEGORIE

1 350 OOO € 2 PLACES / Paul de Saint Sernin

. . . Rivenzi
Humoriste chroniqueur et visage

NET HT > DISPONIBLES France Télévisions. Créateur de contenu & streamer

france«tvpublicité A

Sous réserve de modifications et de faisabilité.
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE 1é CATEGORIE

OPTION 2
PROGRAMME COURT

SUR LA ROUTE DU TOUR TV e2 3

A I'occasion du Tour de France, partons en immersion au coceur des ® 32 diffusions - 164 présences BB pré et post.
territoires traversés par la course, en mettant en lumiéere ce qui fait leur 115 GRP 25-49 estimés.
singularité et leur richesse.

Chaque épisode invite a découvrir une facette différente des régions :
savoir-faire locaux, initiatives inspirantes, patrimoine, gastronomie, ou SOCIAL B ¢
encore expériences sportives et culturelles.

® Amplification brut audience

A travers des rencontres authentiques avec celles et ceux qui font vivre 350 000 vv 15s estimées

ces territoires (artisans, passionnés, acteurs locaux), le programme
raconte des histoires humaines, sincéres et incarnées. Des récits qui
résonnent avec les valeurs du Tour : partage, proximité, dépassement de

soi et célébration des diversités. DIGITAL otv

Ce programme court s’inscrit ainsi comme un véritable prolongement

éditorial du Tour de France, permettant de prolonger I'expérience au- ® Hébergement sur la page programme Tour de France
dela de la course et d’ancrer la prise de parole de la marque dans les sur France.tv

territoires, au plus prés des publics.

® Format preroll 30", skin et coverbreak + Préroll CTV 60"
FORMATS : 5700 000 impressions

1ére CATEGO RI E * 8 épisodesen lien avec les étapes du Tour de France Hommes

* 2 épisodesen lien avec les étapes du Tour de France Femmes
1350000¢€ 2 PLACES
NETHT > DISPONIBLy

france«tvpublicité

Sous réserve de modifications et de faisabilité.
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OFFRE 2¢me CATEGORIE

Vi@ otv |
1@[% francestv

{/)
f'zénc DIFFUSEUR OFEICIEL ‘ﬁﬁ@

DISPOSITIF TV
2

45 billboards pré et post générique de 8"

3

Diffusion du format pendant I'événement
K » 1,2M IMPRESSIONS

LES 50 billboards de reprise de 6"
DIRECTS 70 incrustations logo de 5”
35 bandes annonces de 6"
_Sr-lr)?: 2 32 billboards pré et post générique de 6"
+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR 43*MGGTV
232 420 GRP H25-49
PRESENCES 340 GRP Ind25-49
455 GRP Ind25-59
v
DIGITAL
2éme CATEGO RI E BILLBOARDS? Diffusion sur les lives, extraits et replay sur
france.tv - Flux antennes + Chaine [Sport]
850 000 € 2 PLACES e
NET HT > DISPONIBLES > IMPRESSIONS J

SKIN CONTENT

Accompagnez I'expérience live du Tour de France grdace a un format
interactif et émergent3.

Votre marque est intégrée de maniére optimale au sein d’'un | france-tv .
format « L » qui accompagne le visionnage live sans 1o
3 A - 7 f frons
I'interrompre et permet a I'utilisateur d’interagir avec un 2

dispositif ludique au coeur des temps forts.

Mise en avant au sein du Skin Content d’un contenu
éditorialisé, apportant de l'information a I'internaute
(anecdotes, classements, statistiques etc...)

COVERPLAY

Grdce a notre nouveau format COVERPLAY, bénéficiez d'une présence sur
I'emplacement le plus émergent de notre plateforme, garantissant une

visibilité maximale en CTV. 4

Publicité és

Une présence en exclusivité pendant
2 jours (dont 1 journée au choix) !

(= mnsion) (@ arrewmion) .

= e ;:gm,—
s ,{Eé' i =

VOTRE MARQUE ICI

france.tvpublicité

2. Billboards de 12" maximum.

1. Dispositif sur MGG TV non inclus dans les performances et présences affichées.

3. Sous réserve de validation et de faisabilité. Format disponible sur environnement web, desktop, mobile et tablette. Pour le format jeu-concours, dotation a la charge de I'annonceur.

4. Sous réserve de disponibilité et de de validation éditeur. Format dédié aux secteurs premiums . Autres secteurs sous réserve de validation éditeur. Les annonceurs Hors Catégorie et 1¢ Catégorie sont prioritaires sur le choix des étapes. Les 2 annonceurs 2¢™ catégorie choisissent par la suite en
fonction des disponibilités et de I'horodatage d’achat:
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE 2¢me CATEGORIE

Rawc DIFFUSEUR OFEICIEL

BRUT. BRAND CONTENT SOCIAL B ¢

Production d’une série de 3 vidéos brand content par les équipes de
Brut. pour valoriser vos belles histoires, vos engagements autour du

A e ® |es 3 vidéos sont diffusées sur les réseaux sociaux de Brut.
cyclisme et particuliérement du Tour de France.

(Instagram, TikTok & Facebook) en organique

Les équipes de Brut. partent sur le terrain pour valoriser les 2,4M de vidéos vues au'total

engagements et actions de votre marque sur le Tour de France. v il .
® Amplification Brut. Audience

Le sujet préempté sera a co-construire. 300K vidéos vues 15s estimées

Quelques exemples d’angles créatifs :

@ Faire vivre les coulisses du Tour & travers votre marque (dans la
caravane, le village départ, a l’arrivée, sur les bords de route,
etc...)

® Un focus sur les métiers du Tour, en intégrant la marque au sein
des contenus (conducteur de caravane, animateur village
départ, personnes de [‘'ombre...)

@ Un focus sur les égéries de la marque

2éme CATEGORIE

850 000€ 2 PLACES
NETHT > DISPONIBLy

france«tvpublicité

Sous réserve de validation et de faisabilité.
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE MAGAZINES

DISPOSITIF TV DIGITAL

2.3
Diffusion sur les lives, extraits et replay sur
BIL 2
RRARDS france.tv - Flux antennes + Chaine [Sport]
VELO 42 billboards pré et post générique de 8”
CLUB 21 incrustations logo de 5” > 2,8M
\ IMPRESSIONS
L'IMAGE

DU JOUR 42 billboards pré et post générique de 4"

COVERPLAY
2D g2 : , . i ) W
TDF 32 billboards pré et post générique de 6 /

Grdace a notre nouveau format COVERPLAY, bénéficiez d'une présence sur
I'emplacement le plus émergent de notre plateforme, garantissant une

+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR 4J*MGGTV visibilité maximale en CTV.
france-tv

Publicité 6s

Une présence en exclusivité
pendant 1 journée !

~
®)

VOTRE MARQUE ICI

o b alBe A TR
550 000 € 1 PLACE
NET HT > DISPONIBLy 3 Excusiite /

140 GRP H25-4¢9

137 130 GRP Ind25-49
PRESENCES

185 GRP Ind25-59
MAGALZINES n

Do a a

Base France entiére

france«tvpublicité ‘

1. Dispositif sur MGG TV non inclus dans les performances et présences affichées.
2. Billboards de 12" maximum.
3. Lajournée n’est pas au choix de I'annonceur. Sous réserve de disponibilité et de de validation éditeur. Format dédié aux secteurs premiums . Autres secteurs sous réserve de validation éditeur.
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE MAGAZINES

MAGAZINES

1 PLACE

550000€
> DISPONIB

NETHT

o)

france«tvpublicité

LA TABLE DES CHAMPIONS

Autour d'un barbecue, plusieurs personnalités du cyclisme se
retrouvent comme a la maison. Entre rires, confidences et esprit
de compétition, ils partagent leur passion du sport, leurs
victoires et leurs doutes. Mini jeux, quiz et défis rythment les
échanges et créent une vraie complicité autour de la table.

FORMATS :

* 1 formatlong (+/- 20 min)

* 3 redécoupages dédiés a un relais réseaux sociaux
* 1teaser (30sec)

Lilian Calmejane
Laurent Jalabert
Ancien cycliste professionnel
& consultant sportif

@& 157K

Thomas Voeckler
Ancien cycliste & consultant FTV

@ 47,5K

Yoann Offredo

Ancien cycliste professionnel

& consultant sportif a 113K

Sous réserve de validation et de faisabilité.

Ancien cycliste & consultant FTV

@ 53,2K

— T— e e
e ———— —— . b
™ \

l france -tv 1‘0

" DIFFUSEUR OFEICIEL

PR —

o

pon<®

SOCIAL B ¢ francestvsport

® Relais des pastilles sur @francetvsport (Instagram & TikTok)
1500 000 vidéos vues estimées

® Relais sur les réseaux sociaux des incarnants

® Amplification BRUT audience
350 000 vidéos vues 15s estimées

DIGITAL otv

® Hébergement sur la page programme Tour de France
sur France.tv

® Diffusion teaser en format preroll/midroll de programmes
affinitaires
2 000 000 impressions
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TOUR DE FRANCE FEMMES AVEC ZWIFT

NOS OFFRES TOTAL VIDEO SPONSORING 2026

SOMMET ECHAPPEE MAGALZINES

255000€ 2 PLACES 175000 € 2 PLACES 125000€ 1PLACE
NETHT > DISPONIBLy NETHT > DISPONIBLy NET HT > DISPONIBLy

france«tvpublicité



TOUR DE FRANCE 2026

TOUR DE FRANCE FEMMES AVEC ZWIFT

OFFRE SOMMET

SOMMET

255000¢€ 2 PLACES
NETHT > DISPONIBLy

france«tvpublicité

‘@Jw _francestv'! %rzr?ﬂi"—"

TR yzN‘ DIFFUSEUR'OFEICIEL

18 billboards pré et post générique de 8"
LES 30 billboards de reprise de 6”
DIRECTS 50 incrustations logo de 5

30 bandes annonces de 6”

VELO 18 billboards pré et post générique de 8”
CLUB 18 incrustations logo de 5”
L'IMAGE

18 billboards pré et post générique de 4"
DU TOUR i il

+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR 43*MGGTV

- 190 GRP H25-49"
) 160 GRP Ind25-49
RRESENCS 235 GRP Ind25-59"

BILLBOARDS?2 Diffusion sur les lives, extraits et
replay sur france.tv

> 2,AM

IMPRESSIONS

~—ogUT.

1. Dispositif sur MGG TV non inclus dans les performances et présences affichées.
2. Billboards de 12" maximum.

BRUT. BRAND CONTENT \
Production de 2 vidéos brand content par les équipes de Brut. pour valoriser
vos belles histoires, vos engagements autour du cyclisme et

particulierement du Tour de France Féminin.

Le sujet préempté sera a co-construire.

+/-1,6M
DE VIDEOS VUES ESTIMEES

3. Offre réservée aux partenaires du Tour de France Femmes avec Zwift et sous réserve de validation ASO. Performances données a titre indicatif et sans caractére contractuel.



TOUR DE FRANCE 2026
TOUR DE FRANCE FEMMES AVEC ZWIFT

OFFRE ECHAPPEE

18 billboards pré et post générique de 8”
LES 30 billboards de reprise de 6”
DIRECTS 25 incrustations logo de 5”

25 bandes annonces de 6"

+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR %4PMGETV

90 GRP H25-49
75 GRP Ind25-49%
115 GRP /nd25-59

98
PRESENCES

ECHAPPEE

175000€ 2 PLACES
NETHT > DISPONIBLy

‘@Vie; _francestv'! %I%’:"

N yzN‘ DIFFUSEUR'OFEICIEL

BILLBOARDS? Diffusion sur les lives, extraits et
replay sur france.tv 1.4M
14

P> MpRESSIONS

YOUTUBE Diffusion de vos billboards sur la chaine
YouTube de @francetvsport.

333K

> IMPRESSIONS /

france«tvpublicité

1. Dispositif sur MGG TV non inclus dans les performances et présences affichées.
2. Billboards de 12" maximum.

—r.
(oo TN

BRUT. BRAND CONTENT?3

Production d’une vidéo brand content par les équipes de Brut. pour valoriser
vos belles histoires, vos engagements autour du cyclisme et
particulierement du Tour de France Féminin.

Le sujet préempté sera a co-construire.

+/- 800K

DE VIDEOS VUES ESTIMEES

3. Offre réservée aux partenaires du Tour de France Femmes avec Zwift et sous réserve de validation ASO. Performances données a titre indicatif et sans caractére contractuel.



TOUR DE FRANCE 2026
TOUR DE FRANCE FEMMES AVEC ZWIFT

OFFRE MAGAZINES

e — —
- — -

‘@/{5 \france-tvl 1ZI' ol®

‘\ 'zﬂ\n DIFFUSEUR OFEICIEL

pISPOSITIF TV

VELO 18 billboards pré et post générique de 8”
CLUB 18 incrustations logo de 5”
L'IMAGE

18 billboards pré et post générique de 4"
DU TOUR Pre e ™" 9°Ti

+ PRESENCES COMPLEMENTAIRES SUR 43*MGGTV

65 GRP H25-4%
55 GRP Ind25-49
80 GRP /nd25-5%

54
PRESENCES

MAGAZINES

125000€ 1PLACE
NETHT > DISPONIBLy

7 | ple o

DIGITAL

BILLBOARDS?2 Diffusion sur les lives, extraits et
replays des magazines sur france.tv

714K
> IMPRESSIONS

K < IMPRESSIONS -

france«tvpublicité

1. Dispositif sur MGG TV non inclus dans les performances et présences affichées.
2. Billboards de 12" maximum.

Accompagnez I'expérience live du Tour de France Femmes grdce a un format
interactif et émergent3.

Votre marque est intégrée de maniére optimale
au sein d’'un format « L » qui accompagne le
visionnage live sans I'interrompre et permet a
I'utilisateur d’interagir avec un dispositif ludique.

Mise en avant au sein du Skin Content d’un
contenu éditorialisé, apportant de I'information
a l'internaute (anecdotes, classements,
statistiques etc...)

Diffusion du format pendant I'événement

3. Sous réserve de validation et de faisabilité. Format disponible sur environnement web, desktop, mobile et tablette. Pour le format jeu-concours, dotation a la charge de I'annonceur
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TOUR DE FRANCE 2026

NOS OFFRES TOTAL VIDEO CLASSIC

Choisissez vos écrans autour du Tour de France & du Tour de ] b . o S
France Femmes avec Zwift ! R A TN : ) - | [Alpecin|

W S = / N
4 deceuninck {

VI

NET

DE 50K€ a 149K €

i

EN EXCLUSIVITE SUR

»
ARTIR DE 250K € ADspace

< AP
Ouverture al'achat
» Dés le 13 avril pour les partenaires

* d partir du 15 avril pour tous les annonceurs

france«tvpublicité
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TOUR DE FRANCE 2026

NOS OFFRES TOTAL VIDEO CLASSIC

TOTAL VIDEO CLASSIC
A partir de 20K € NETHT

france«tvpublicité

pe 20K€ A 49K€

TV :2.3

Acceés & une sélection d'écrans en début
d’étape sur le Tour Hommes et tous les
écrans sur le Tour Femmes.

70% DU BUDGET TOTAL

DIGITAL

Présences en Adswitching

30% DU BUDGET TOTAL

/

pe DOKE€ A 149K€

TV 2.3

Acces a une sélection d’écrans en DAY
sur le Tour Hommes (hors étapes de
montagne) et tous les écrans sur le
Tour Femmes.

70% DU BUDGET TOTAL

DIGITAL

Présences en Adswitching

30% DU BUDGET TOTAL

37

Sous réserve de modifications.

Part de digital de 30% minimum du budget total de campagne. Renfort possible sur demande de I'lannonceur.

Découvrez nos 4 niveaux d’offres Total Vidéo Classic, pour bénéficier d’une visibilité en TV & en Digital autour
du Tour de France 2026 et profiter d'une émergence et d'un reach optimisés.

pe 150K€ A 249K€

TV 2.3 ®

Accés a une sélection d’écrans en DAY
dont étapes de montagne sur le Tour
Hommes (hors coupure 17.09) et tous
les écrans sur le Tour Femmes.

70% DU BUDGET TOTAL

DIGITAL

Présences en Préroll & Adswitching

30% DU BUDGET TOTAL

fronc

nce

q Vdi V
1@/[% francestv ! 12,59

DIFFUSEUR OFEICIEL

S

+oe 250K€

TV 2.3 [

Accés a tous les écrans du Tour de
France Hommes (dont dernieres

coupures) et tous les écrans du Tour
Femmes.

70% DU BUDGET TOTAL

DIGITAL

Présences en Coverlook, Préroll &
Adswitching

30% DU BUDGET TOTAL

%

%
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TOUR DE FRANCE 2026

NOS OFFRES TOTAL VIDEO CLASSIC

cONDlT\ONS

1. ACHAT I Je m’engage a investir un minimum de 20 000€ NET HT en Total Vidéo (TV + Digital).

De 20K€ & 49K€ , je peux faire mon choix parmi les ECRANS VERTS @

A partir de 50K€, les € s’ouvrent a la réservation et je peux les ajouter @ mon panier (tout en conservant mon investissement préalable
d’écrans verts).

i A partir de 150K€, les ECRANS JAUNES @ s'ouvrent d la réservation et je peux les ajouter & mon panier (tout en conservant mon investissement
2. MECANIQUE préalable d’écrans verts et/ou bleus).

A partir de 250K€, les ECRANS ROUGES | s’ouvrent a la réservation et je peux les ajouter @ mon panier (tout en conservant mon investissement
préalable d’écrans verts, bleus et/ou jaunes).

Aprés l'investissement en écrans jaunes obligatoires, je peux choisir des écrans de la couleur de mon choix sous réserve qu’ils soient ouverts d la réservation. Mon panier se construit
progressivement et je ne peux modifier que le dernier écran sélectionné.

Le taux de remise s’applique de maniere indépendante sur chaque tranche:

De 0 a 49K€ — -55%

De 50K€ a 149K€ — -60%

3. TAUX De 150K€ a 249K€ — -65%
Au-delda de 250K€ - -70%

TOTAL VI DEO CLASSIC C’est la moyenne pondérée de ces tranches qui détermine mon taux global.

. . Plus j'investis, plus je bénéficie d’écrans premium et plus mon taux de négo. progresse.
A partir de 20K € NETHT

france«tvpublicité

Sous réserve de modifications.
Part de digital de 30% minimum du budget total de campagne. Renfort possible sur demande de I'annonceur.
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TOUR DE FRANCE 2026

NOS OFFRES 100% DIGITALES & A LA CARTE

p CovereBreak

media
> ~ transports

uuuuuuuuuuuuu

» METEO FRANCE

p SOCIAL
SPRINT BILLBOARD SPRINT PREROLL

200000 € 2 PLACES 200000 € 2 PLACES p Brut.
NET HT > DISPONIBLy NET HT > DISPONIBLy

france«tvpublicité



TOUR DE FRANCE 2026

TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE SPRINT BILLBOARD

SPRINT BILLBOARD

200000€ 2 PLACES
NETHT > DISPONIBLES

france«tvpublicité

france-tV

BILLBOARDS!?

Présences sur les Lives, extraits et replay sur la Chaine
[Sport] et les flux antennes sur france.tv

S 7,8M IMPRESSIONS

FORMAT MAX 12"

SKIN CONTENT?

Accompagnez I'expérience live du Tour de France grdce a
un format interactif et émergent.

Votre marque est intégrée de maniére
optimale au sein d'un format « L » qui
accompagne le visionnage live sans

I'interrompre et permet a l'utilisateur
d’interagir avec un dispositif ludique. au
coeur des temps forts.

france-tv

P

Mise en avant au sein du Skin Content d’un
contenu éditorialisé, apportant de
I'information a l'internaute (anecdotes,
classements, statistiques etc...)

Diffusion du format pendant I'événement

1 4 M Les anecdotes du Tour de France Féminin avec Zwift avec

IMPRESSIONS ™

>

1. Billboards de 12" maximum.
2. Sous réserve de validation et de faisabilité. Format disponible sur environnement web, desktop, mobile et tablette. Pour le format jeu-concours, dotation & la charge de I'annonceur.
3. Offre réservée aux partenaires du Tour de France sous réserve de validation ASO. Performances données a titre indicatif et sans caractére contractuel.

, ‘]@lfﬁ \france-tvl 1ZI' m’i
—

DIFFUSEUR OFEICIEL

BRAND CONTENT?3

Production de 2 vidéos brand content par les équipes de Brut.
pour valoriser vos plus belles histoires, vos engagements
autour du Cyclisme et plus particuliéerement du Tour de France !

Le sujet préempté sera a co-construire.

Ci-dessous quelques pistes de contenus :

* Larédemption / le comeback : retour aprés
blessure, aprés une chute, apres une
période plus difficile... Le Tour comme
théatre du renouveau.

* L’ancrage dans les territoires : lien avec les
régions traversées, ferveur populaire,
proximité avec les Francais, puissance du
Tour comme événement national.

+-1,6M

DE VIDEOS VUES ESTIMEES
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE SPRINT PREROLL

SPRINT PREROLL

200000€ 2 PLACES
NETHT > DISPONIBLES

france«tvpublicité

france-tV

PREROLL!?

Présences sur les Lives, extraits et replay sur la Chaine
[Sport] et les flux antennes sur france.tv
FORMAT MAX 30

ADSWITCHING?

Une insertion publicitaire dynamique lors des lives sur
I'ensemble de I'écosystéme numérique sur france.tv
ainsi que sur les agrégateurs Mcaay P i,

FORMAT MAX 30"

o 7,9M

IMPRESSIONS VIDEO

DIFFUSEUR OFEICIEL

- faoh

Accompagnez I'expérience live du Tour de France Femmes grdce
a un format interactif et émergent.

Votre marque est intégrée de maniére optimale au sein d'un
format « L » qui accompagne le visionnage live sans
I'interrompre et permet a l'utilisateur d’interagir avec un
dispositif ludique au coeur des temps forts.

Mise en avant au sein du Skin Content d’un contenu éditorialisé,
apportant de l'information a I'internaute (anecdotes,
classements, statistiques etc...)

Diffusion du format pendant I'événement

france-tv

o

1,6M

IMPRESSIONS

Les anecdotes du Tour de France Féminin avec Zwift avec

& ‘@/@ france.tv | %’?

nce

1. Pré-Rolls base 20" Max 30" sous réserve de la remise en ligne des matchs en catch-up TV sur les sites internet et les applications mobiles, box et tablettes.
2. Format base 20" Max 30”. Sous réserve de la faisabilité technique.

3. Sous réserve de validation et de faisabilité. Format disponible sur environnement web, desktop, mobile et tablette. Pour le format jeu-concours, dotation & la charge de I'annonceur
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE HABILLAGE - COVERBREAK

(;overoBfe‘“k

Bénéficiez d’un espace publicitaire exclusif et respectueux
de l'utilisateur via I'écran de pause du player.

Un format écrin idéal pour maximiser I'attention et la
visibilité de votre message au cceur des contenus.

Lorsqu’un internaute met en pause son contenu, un format
full screen apparait au sein du player.

Un emplacement unique pour une prise de parole \\ /
contextualisée et impactante. . N

& 8 - "
‘MT fﬁss LESVICTOIRES

Diffusion en rotation générale sur la plateforme pendant la /{,1 T

durée du Tour de France, dans un environnement Web /)/, 5 i\

desktop, Apps mobiles, apps TV Android, IPTV Orange. [c— e ‘ ’@\\ 2z (“ N
| ——= DEEH AN O 17N

CovereBreak
A partir de > PLACES
50K € NeTHT LIMITEEs/

france«tvpublicité

Tarification et autres conditions : nous consulter.
Eléments créatifs habillage + spot fournis par I'annonceur.
Secteurs sous réserve de validation éditeur.
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE MEDIATRANSPORTS

media
transports

Pour une publicité utile

A partir de > PLACES
10K € NeTHT LIMITEEy

france.tvpublicité

1o/®  france.tv' 1018
Ré DIFFUSEUR OFEICIEL

UNE VISIBILITE EN GARE SUR TOUTES LES VILLES ETAPES DU TOUR DE FRANCE!

Communiquez sur I'ensemble des 30 villes
couvertes par MEDIATRANSPORTS et gagnez
en notoriété

07/07/26 au 26/07/26 selon les étapes

~116K€ NETHT

Sous réserve de faisabilité.
Tarifs en base 10 secondes

OFFRE REGIONALE

Sélectionnez a la carte les zones géographiques les plus affinitaires
avec vos objectifs

SUD OUEST ATLANTIQUE AUVERGNE PUY DE DOME
01/07/26 au 12/07/26 09/07/26 au 17/07/26 10/07/26 au 18/07/26

90 écrans —gares 30 écrans — 6gares 60 écrans —12 gares

~25K€ net ~26K€ net ~37K€ net
ALPES DU NORD HAUTES ALPES oe PA
15/07/26 au 26/07/26 20/07/26 au 26/07/26 20/07/26 a

RIS
u26/07/26

15écrans — 3 gares 570 écrans -38 stations, 7 gares
~61K€ net ~6K€ net ~36K€ net

75 écrans —20 gares
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE METEO FRANCE

format interstitiel

METEO FRANCE C’EST :

® Lesite LEADER de la consultation météo (Web & App)

7 ® L’application météo la plus compléte : 1,4M de visiteurs ) d
ﬁ uniques/jour Habillage de

f) sur web?!

page (arche + pavé)

® Un site ergonomique (2,4M de visiteurs uniques/jour)

\|/ sdworx

HR & Payroll

time LE TOUR DE FRANCE PASSE DANS VOTRE REGION ?

Vision @

® Jouez la proximité et créez de I'engagement en touchant
une cible captive et locale !

® Profitez de la puissance du site et de I'appli grdce a un
‘ Q dispositif puissant de ciblage géolocalisé qui accompagne
= les étapes du Tour

\_) Interstitiel sur app + Habillage événementiel de
page sur web

METEO FRANCE

50 000 € 2 PLACES 4, 8M
NETHT > DISPONIBLES IMPRESSIONS ESTIMEES

france.tvpublicité

1. Format statique. Device web et web mobile & app
Sous réserve d'inventaires disponibles selon la zone géographique choisie. Format disponible uniquement sur Météo France
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OFFRE SOCIAL

: o
f‘]@:@ france.tv | 12,59“@
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DIFFUSEUR OFEICIEL

Associez votre marque aux meilleurs moments du Tour de France 2026 sur les réseaux sociaux de @francetvsport !

france.tvpublicité

PLATEFORME AU CHOIX

4 POSTS 400K 20K
y 835K SPONSORISES IMPRESSIONS | NET HT
de francestvsport followers
Page 730K 4 POSTS 400K 20K
de francestvsport followers SPONSORISES | IMPRESSIONS | - NETHT
Page f 1,5M 4 POSTS 400K 20K
de francestvsport followers SPONSORISES | IMPRESSIONS | NETHT
Page X 295K 2POSTS 1M 20K
de francestvsport followers SPONSORISES IMPRESSIONS | NET HT
20000¢€ > PLACES
NETHT LIMITEES /

L’annonceur doit posséder un compte sur le réseau sélectionné et accepter les différents formats publicitaires.
Performances données a titre indicatif.
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TOUR DE FRANCE 2026

OFFRE BRUT. BRAND CONTENT

BRAND CONTENT
PRODUCTION

Production de 2 vidéos brand content par les équipes de Brut. pour valoriser vos
plus belles histoires, vos engagements autour du Cyclisme et plus
particulierement du Tour de France !

Le sujet préempté sera a co-construire.

Ci-dessous quelques pistes de contenus :

* Larédemption / le comeback : retour aprés blessure, aprés une chute, aprés une
période plus difficile... Le Tour comme thédatre du renouveau.

* L’ancrage dans les territoires : lien avec les régions traversées, ferveur populaire,
proximité avec les Frangais, puissance du Tour comme événement national.

MEDIATISATION EOH

- Diffusion des contenus (réels entre 2 et 4mn) sur les pages
Facebook, Instagram et TikTok de Brut. (en organique)

BRUT - Amplification paid media auprés d'un cluster d’'audience

° affinitaire via Brut. Audience
60 000 € PLACES DE VTIJ/I::OE:/l’Jg EgMEES
NETHT P> LiMiTEEs /

france«tvpublicité

Offre réservée aux partenaires du Tour de France sous réserve de validation ASO.
Performances données a titre indicatif et sans caractére contractuel.
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PANORAMA DES OFFRES 2026
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f OFFRES SPONSORING } 200%piGITAL )
HORS CATEGORIE 1% CATEGORIE 2¢éme CATEGORIE MAGAZINES SOMMET ECHAPPEE MAGAZINES SPRINT BILLBOARD  SPRINT PREROLL
1600 000 € NET HT 1350 000 € NET HT 850 000 € NET HT 550 000 € NET HT 255000 € NETHT 175000 € NET HT 125000 € NETHT 200 000 € NET HT 200 000 € NET HT
1place 2 places 2 places 1place 2 places 2 places 1 place 2 places 2 places
DIGITAL DIGITAL -tv
SPONSORING TV SPONSORING TV SPONSORINGTV ~ SPONSORINGTV = SPONSORING TV SPONSORING TV | SPONSORING TV BILLBOARDS orel <
666 PRESENCES 2 443 PRESENCES 2 232 PRESENCES 2 137 PRESENCES 2 182 PRESENCES 98 PRESENCES 54 PRESENCES 7,8M IMPRESSIONS ADSWITCHING

1 220 GRP H25-49 3

THEMATIQUE

PRESENCES TV T¥%pe tmecrv

DIGITAL .
BILLBOARDS .
ADSWITCHING
YOUTUBE

+19M IMPRESSIONS
INNOS

COVERPLAY
SHOPPABLE

OPS
« EN BORD DE PISTE »

france-tv v Brut.

860 GRP H25-49 3

THEMATIQUE
PRESENCES TV T30 =532

DIGITAL .

BILLBOARDS
13,2M IMPRESSIONS

420 GRPH25-49 .3

THEMATIQUE
PRESENCES TV 4pmcctv

DIGITAL .+

BILLBOARDS
9,6M IMPRESSIONS

140 GRP H25-49 3

THEMATIQUE
PRESENCES TV 4Meetv

DIGITAL .v

BILLBOARDS
+2,8M IMPRESSIONS

INNOS
COVERPLAY

OPS
L'INSTANT FRINGALE

france-tv ":‘:{ Brut.

190 GRP H25-49

THEMATIQUE
PRESENCES TV “meeTv

DIGITAL ..
BILLBOARDS
2,1M IMPRESSIONS

Brut.
BRAND CONTENT

90 GRP H25-49

THEMATIQUE
PRESENCES TV 4PMeeTv

DIGITAL .
BILLBOARDS  “*
YOUTUBE

1,7M IMPRESSIONS

Brut.
BRAND CONTENT

65 GRP H25-49

THEMATIQUE
PRESENCES TV 4$*MceTv

DIGITAL .

BILLBOARDS
710K IMPRESSIONS

INNOS
SKIN CONTENT

1M IMPRESSIONS

.

INNOS INNOS
COVERPLAY COVERPLAY
SKIN CONTENT
OPS
OPTION 1: ROAD TO.. OPS
OPTION 2 : PROGRAMME BRUT BRAND CONTENT
COURT
Brut.
france-tv ":E\{ Brut.
TOUR DE FRANCE HOMMES

A

TOUR DE FRANCE FEMMES

)

france.tvpublicité

7,9M IMPRESSIONS
INNOS
SKINCONTENT

1,4M IMPRESSIONS

INNOS
SKINCONTENT

1,6M IMPRESSIONS
Brut.

( TOTAL VIDEO CLASSIC )

A partir de 20K€ NETHT
PLACES LIMITEES

NIVEAU ® NIVEAU @

20K€ - 49K€ 50K€ - 149K€
NET HT NETHT
150K€ - 249K€ +250K€
NET HT NET HT

+ A LA CARTE
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MODALITES DE COMMERCIALISATION
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MODALITES DE COMMERCIALISATION

( PARRAINAGE, DIGITAL & SOCIAL )

SORTIE DE L'"OFFRE LE JEUDI 26 MARS 2026.

POUR LES OFFRES TOTAL VIDEO SPONSORING ET « 100% DIGITAL »

L’ensemble des partenaires (partenaires majeurs, partenaires officiels, fournisseurs officiels, & partenaires techniques) bénéficient d’une exclusivité sectorielle.
L’ensemble des partenaires disposent d’une priorité d’achat de 6 semaines jusqu’au 11/05/2026 a 18h.

Les parrains TV de I'édition 2025 bénéficient d’une priorité d’achat de 48 heures jusqu’au 13/05/2026 a 18h.

A partir du 14/05/2026 : ouverture aux autres annonceurs.

Les annonceurs souhaitant se positionner sur les 2 Tours (Hommes + Femmes) en total vidéo sponso, bénéficieront d'un droit de priorité sur les annonceurs ne souhaitant porter leur engagement que sur un seul de ces événements.

POUR LES OFFRES TOTAL VIDEO CLASSIC
Offres consultables a partir du jeudi 26 mars 2026.
Ouverture a l'achat le lundi 13 avril 2026.

L’ensemble des partenaires (partenaires majeurs, partenaires officiels, fournisseurs officiels & partenaires techniques) disposent d’une priorité d’achat de 2 jours, soit jusqu’au 14/04/2026 & 18h.
A partir du 15/04/2026 : ouverture aux autres annonceurs. /

Pour plus d’informations, se référer aux Conditions Spécifiques de Vente disponibles sur la plateforme ADspace, ainsi qu’au Conditions Générales de Vente 2026.

CREATION
f )

Ordre de passage dans les billboards : le choix d’un passage par le partenaire est soumis & une majoration tarifaire conformément aux conditions générales de ventes 2026 de France Télévisions Publicité.
Les billboards devront étre conformes a la charte graphique de France Télévisions.

( SECTEURS BLOQUES y

Banque / services financiers, grande distribution, constructeur automobile, pneumatiques, optique, immobilier, fitness & salles de sport, habitat / fenétres, collectivité territoriale, plateforme d’hébergement & de
location touristique, équipementier cyclisme, constructeur de vélos, plateforme d’entrainement cyclisme connecté, logistique colis (consignes & point relais), transport & logistique, énergie, assurance et mutuelle,
horlogerie, services informatiques, conseil & technologie, eau minérale, sirops & boissons aromatisées, vétements sportswear, distribution de matériel électrique, produits de grande consommation (hygiéne-beauté /
entretien), adhésifs & colles, signalétique (drapeaux, supports événementiels), imagerie & impression photo, centre auto / entretien automobile, carrossier industriel, hdtellerie, charcuterie, volaille, anti-nuisibles (anti-
moustiques), café (dosettes), boissons sans alcool, motocycles, pates alimentaires, jeux d’argent (loterie et paris sportifs), prét-a-porter masculin, agence de recrutement, restauration collective, desserts laitiers,
boissons gazeuses / soda, snacking salé (chips), formation & séjours linguistiques, confiserie chocolatée, confiserie (bonbons), edtech / plateforme d’apprentissage.

V@

france.tvpublicité
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COVERPLAY CTV

UN FORMAT IMPACT POUR MAXIMISER VOTRE VISIBILITE ENCTV

1o/®  france.tv' 1018
Ra DIFFUSEUR OFEICIEL

yuw NEW

o} france-tv

el BENEFICIEZ D'UNE PRESENCE PREMIUM
SUR L'EMPLACEMENT LE PLUS EMERGENT DE FRANCE.TV.

O
O
p

= Votre marque s'affiche en 1°r emplacement du slideshow de Ia
homepage france.tv en CTV, garantissant une émergence immeédiate.

=
= Une mise en avant impactante et exclusive de votre marque, pour
& L J une exposition renforcée.
Notre sélection = Une opportunité événementielle puissante pour des marques qui
< ~ J = = ; souhaitent communiquer sur des lancements de produit, des temps forts
@ wesse ® » L
% Y v ‘, . A b ! ou partenariat evenement.
- : g v i v
france.tvpublicité

Maquette non contractuelle.
Offre réservée aux secteurs « Premium ». Sous réserve de validation éditeur. Autres secteurs nous consulter.
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SHOPPABLE EXPERIENCE

UNE EXPERIENCE INSPIRATIONNELLE, EDITORIALE ET DRIVE-TO=SHOP !

Les Shorts des Jeux Olympiques d’hiver

UNE EXPERIENCE INf‘DITE ET IMMERSIVE, QUI ENGAGE
L’AUDIENCE JUSQU'A LA CONVERSION

Faites rayonner vos produits au cceur d'une expérience full-funnel premium
et nativement intégrée, ou chaque impression peut devenir une transaction

e DOUBLE VISIBILITE ¢ DRIVE-TO-SHOP

de votre marque & produit au sein de pages  Le bouton « Acheter » renvoie vers la
clés sur france.tv, sur web et app page produit sur votre site marchand
(Slider + Timeline verticale full-screen) pour s’‘informer / acheter

Visionnage full screen au scroll de contenus verticaux enrichis oo .8 s

interactifs, gamifiés et shoppable
( BRANDING) G‘ INTéRACTIVITE') (E SHOPPABLE)

france.tvpublicité

Maquette non contractuelle.
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TOUR DE FRANCE
2020

@ @ .2 .3 france.tv [Sport] Le monde change. La pub aussi.
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